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Resumen

El trabajo que se presenta a continuacion es una propuesta para estandarizar
nuevas formas de escritura en los cibermedios a partir de los postulados de Nicl-
sen (1997), Salaverrfa y Noci (2002). Luego de un andlisis de estas tendencias en
algunos Cibermedios venezolanos se concluye con la premisa que fusionar la es-
tructura informativa de la pirdmide invertida con el hipertexto, aparece como la
via mds idonea para construir la estructura de una noticia en formato web.
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Abstract

This research is a proposal to standardize new forms of writing for cyber-
media following the postulates of Niclsen {1997), Salaverria and Noci (2002).
After an analysis of these tendencies in some Venezuelan cybermedia one conclu-
des with the premise that to fuse the informative structure of inverted pyramids
with hypertext, appears to be the best way to structure a news story in the web.
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Los Cibermedios v las nuevas estructuvas informativas

1. Introduccion

Los medios con el surgimiento de Internet se han visto en la obligacion de
acelerar su participacion en ¢l ciberespacto, sin embargo, en esta carrera no han
terminado de comprender -algunos- las potencialidades que ofrece esta platafor-
ma: mteractividad, virtualidad e hipermedia.

A ello se suma que atin se desestime al usuario, quien todavia es visto como
un simple receptor de mensajes v no como un agente de participacion en el proce-
s0, tal como lo plantea el modelo de comunicacién horizontal (O “Sullivan, 1989).

Otro punto lo constituye el hecho de no poder considerar a los MCSC
como un producto de “consumo promedio”, pues cada usuario hace un uso muy
particular e impredecible de ellos.

Pero hay algo que no ha cambiado, v es el uso frecuente que se hace de la
noticia como género en los escritos periodisticos -ain en la Web-. Sin embargo la
produccién de contenidos informativos, estd cambiando. Cada vez son mis los
seguidores interesados en indagar las nuevas formas de redaccién, por ello se hace
urgente repensar la estructura informativa, vale dear: titulares, entrada, cuerpo,
desenlace; en las versiones cibernéticas creadas a partir de diarios tmpresos.

Estandarizar un plan de redaccién para los MCSC, cobra fuerza, sobretodo
luego de conocer los resultados arrojados en el estudio de Urdaneta (2003) “And-
lisis de la Estructura Informativa en los Diarios Impresos Venezolanos y su ver-
sion cibernética”, donde trascendid entre otros aspectos que la estructura infor-
mativa que sigue prevaleciendo tanto en los diarios impresos como en los ciber-
medios es la de “pirdmide inverrida”, y que no existe una diferencia en cuanto a
presentacién de informacion, pues ambos medios coinciden en mantener el crite-
r'10 NOLiC1080.

Para cllo se hace pertinente abordar una propuesta, de alli que se plantee
trabajar con los postulados de Nielsen (1997), Salaverria (1999) y Noci (2002) a
través de un hibrido de notas que permitan fusionar conocimientos y tomar para
la prictica lo mds aplicable a la realidad periodistica.

2. Fuente inagotable de investigacion

[.a propuesta de establecer estindares de redaccion para los MCSC tiene
su fundamento en la necesidad que los trabajadores de la prensa exploten a caba-
lidad las caracteristicas propias del medio, planteadas por Cely (2001) vale de-
cir; morfologfa, contenido, actualizacién, recurso humane, recursos publicita-
rios, finanzas, elementos de interactividad, elementos de documentacion, y pet-
sonalizacion.

Este discurso cobra fuerza con la urgencia que tiene la industria periodistica
en no quedarse rezagada respecto a otros medios en la producci6n informativa, es
por ello que sus propictarios mds que subutilizar los MCSC deben trabajar para
lograr una perfecta armonia entre todos los elementos que ofrece, pues de ello de-
pendera que sus lectores se interesen en permanecer a su lado.
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Para ello se hard necesario romper con ese concepto de comunicacion verti-
cal tan arralgado cn este segmento partlcular y proponer la idea de brindar mds
posibilidades de interaccion a sus seguidores sin temor a perderlos por la multipli-
cidad de ofertas que este nuevo producto pudiese ofrecer.

Otro campo importante es el académico, donde hay que indagar FESPECto a
las nuevas formas de escritura en los MCSC, pues el devenir de la practlca perto-
distica no permite -en la mayorfa de los casos- detenerse a revisar ¢ mvcstlgar las
nuevas formas de hacer noticia, ya que ¢l reportero a groso modo tiene el tiempo
necesario para levantar su nota, luego de haber cumplido su jornada de cobertura
de pautas o en su defecto seleccionado via Internet o servicio informativo las no-
tas de mayor impacto.

La posibilidad de obtener estandares de redaccion permitird unificar crite-
rios en cuanto a “formas de hacer”, y tanto los estudiantes que hoy dfa se forman
en los centros académicos como los reporteros, laborardn actualizados con un cri-
terio de seleccion noticiosa claro para documentar las notas adecuadamente con
los recursos propios del medio, sin temor a caer en la redundancia o el exceso.

Asimismo la gama de informacion que se ird planteando serd un aval sufi-
ciente para justificar dicho proyecto, pues a medida que mds personas se interesen
en explorar la redaccion periodisticas nuevas incdgnitas comenzardn apareciendo.
éQué ird a pasar con los géneros periodisticos, serdn un volcado de las practicas
tradicionales o se adaptardn a las nuevas formas de hacer?, ¢{La tendencia a la cons-
truccion de los titlares serd a suprimir elementos, mantenerlos o agregar nue-
vos?, {El desenlace periodistico se mantendrd en declive o cambiard a resumen?
En fin, son tantas las interrogantes que se vienen a la mente a la hora de iniciar
una opcion de estudio. De allf que ésta sea una fuente inagotable de temas para in-
vestigar, en periodo de construccién, pues nadie tiene la verdad absoluta en sus
manos por las mismas caracteristicas del medio.

3. ¢Qué es un cibermedio?

Antes de conocer una nueva forma de escritura se hace necesario compren-
der el concepto de cibermedio, para ello es necesario recurrir a Cely (2001),
quien afirma que son aquellas publicaciones que circulan en la red y comprenden
en un tnico producto la naturaleza de los medios tradicionales hasta hoy conoci-
dos, texto, audio, e imagen, ademds de elementos hipermedidticos, ubicados en el
ciberespacio con posibilidad de interactividad, contenidos noticiosos v de actuali-
zacion dindmica (por lo menos diariamente),

Sin embargo, podria ser conceptualizado igualmente, como un medio perio-
distico homogéneo de periodicidad variada que aloja contenidos noticiosos, ubica-
do en el ciberespacio, que combina: virtualidad, hipermedia ¢ interactividad, cle-
Mentos que a su vez poseen caracteristicas mds especificas (Urdaneta, 2003).

También desde una perspectiva més selectiva Cely (1999) elabord una
clasificacién de los MCSC, que comprende desde una propuesta incipicnte
hasta la construccion de un medio diferenciado de su fuente original con ca-
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racterfsticas autdonomas y con alta posibilidad de presentar nuevas alternativas.
Entre ellos estan:

a. Periddicos en Linea: presentan las mismas informaciones y elementos
que la version original, con la salvedad que se amplian los receptores, ya que tie-
nen la posibilidad de llegar a una audiencia mds amplia, que comprende diversas
edades, paises ¢ intereses. En esta aloja a los medios en Venezuela partiendo de su
estudio, entre ellos: El Araguefio online, Frontera en linea, La Verdad.com, El
Carabobeno onfine, 1.a Nacién en red, El Meridiano onfine, El Mundo, La Hora
digital y 2001 en Internet.

b. Periddicos Multimedidticos: se caracterizan por anadir informaciones
diferentes a las encontradas en la edicion original. Se distingue de los periddicos
en linea en cuanto a la utilizacion de los elementos hipermedia, recursos de docu-
mentacién y renovacion constante. Presenta pocos elementos hipermedidticos y
mantiene el nivel de interactividad de consulta y registro. En cuanto a la publici-
dad esta no es muy usada. No ofrecen posibilidades de personalizacion. En este
grupo se ubican los siguientes MCSC en Venezuela: Globovisién.com, El Impul-
so digital, Ciberentorno, Diario Hoy y Notitarde.com.

¢. Nuevos Medios Cibernéticos: son aquellos que provienen de los me-
dios tradicionales o que emergen de estas tecnologias, pero que se ubican en el ci-
berespacio apoyados por recursos telematicos ¢ informdticos, donde converge lo
impreso con lo audiovisual, ademds se emplean recursos hipermedia, y se hallan
en un nivel de interactividad de consulta y conversacion interactiva. También se
ofrecen recursos de documentacién. En este grupo se ubican los siguientes
MCSC de Venezuela: El Universal Digital, El Nacional enline, El Observador y
Noticiero Venevision.com.

Es imporrante reseflar que esta clasificacion no es excluyente de otros
MCSC, que se van concibiendo en el transcurrir del tiempo, pues cada vez son
mis los intentos que se realizan -en todo el mundo- por elaborar nuevas propues-
tas, que ademds de incluir las caracteristicas: virtual, hipermedia, tendrin que
cumplir con todos los niveles de interactividad propuestos por Jensen (1998),
vale decir: transmisidn, consulta, conversacion y registro. Para constituirse en un
verdadero “nuevo medio de homogeneizacién”.

Ademis deberd poseer un equipo de trabajo tinico constituido por profesio-
nales de la comunicacién expertos en nuevas tecnologias, que no se preocupen so-
lamente por el producto final, sino que comprendan el proceso de seleccion, bus-
queda, produccidn y comercializacion, en su totalidad, bajo una dptica bidirec-
cional.

4, Estructura Informativa

Finalmente se ha llegado a la columna vertebral de este trabajo, luego de
una hojeada por los cibermedios, ahora la tarea serd revisar cada uno de los ele-
mentos que conforman la estructura de una informacion, entendida ésta como el
arreglo o disposicion de las diversas partes de un todo (Larousse, 1984); vale de-
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cir: titulares, entrada, cuerpo v desenlace. Para ello se tocard brevemente cada uno
de los puntos a partir de los postulados de Urdaneta (2003).

a. Titulares informativos

Los titulos dentro de un trabajo periodistico representan el gancho, el lla-
mado de atencién, el rostro de la nota informativa; es por ello que puede definirse
como el resumen del hecho, que se responderd con la entrada de 1a informacién.
Generalmente compuesto con una oracién simple: sujeto, verbo (voz activa) v
predicado, de 8 a 10 palabras. Resaltado por un puntaje de letra superior al resto
del texto.

También posee unos componentes a saber: antetitulo, sumario, e intertitu-
los. Y unas caracteristicas como aspectos fundamentales: actualidad, referido a la
novedad; concisién y claridad, pues debe ser comprensible; veracidad, va que re-
flejard lo que en el texto se dice, vy garra, pues debe poseer un cierto gancho para
resultar atractivo.

b. Entrada Informativa

La entrada informativa, mejor conocida como el primer pirrafo o lead, se
define como el abre boca que ofrece el reportero al lector, para que éste tenga una
introduccién del hecho, sobre el cual se escribird més detalladamente en el cuerpo
de la nota. Su redaccidn dependerd de la interrogante mds resaltada en el suceso,
bien sea el qué, quién, cémo, cuindo, dénde, para qué y por qué.

Sobre su extension si se habla de una noticia el primer pdrrafo deberd consi-
derarse como el Jead; ahora si es informacién de interés general, se podrd ubicar
en los primeros parrafos de la nota periodfstica, y se estar{a hablando de tres a cin-
co parrafos mdximo, dependiendo del género.

c. El Cuerpo de la Informacidén

El cuerpo, es el desarrollo de la nota informativa, que comprende desde ¢l
segundo pdrrafo hasta el desenlace —si es noticia-, por lo que debe estar estructu-
rado de forma organizada y coherente, siempre ddndole prioridad al hecho mds
trascendente, anecddtico, de impacto o interés. En cuanto a la clasificacidn se
pucde hablar de:

- Cuerpo Piramidal: Los datos aparecen organizados en orden de impor-
tancia en forma de pirdimide invertida, de mayor a menor.

- Cuerpo por Temas: Los datos aparecen documentados o bien con una
cita 0 alguna referencia documental, guardando una relacion por orden temdtico,
generalmente antecedido por un intert{tulo o ladillo.

- Cuerpo Cronolégico: Los datos siguen la secuencia temporal del aconte-
cimiento.

d. Desenlace

Hablar de este punto significa que el narrador se estd refiriendo a la culmi-
nacion del texto. Por ello es sinénimo de cierre o desencadenante del suceso y se
ubica en el tltimo pdrrafo en el caso de la noticia. Asimismo la practica periodisti-
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ca lo distingue en tres apartados, a saber: declive, brusco y de resumen, este alti-
mo pretende sintetizar, recopilar y/o simplificar en una unidad narradva lo ex-
puesto con anterioridad. Para este estudio se trabajard con dicha clasificacién.

5. Tres autores para una propuesta

Después de haber discutido la estructura periodistica clasica de los medios
tradicionales corresponde el turno a los cibermedios, donde si bien la composi-
cién sigue siendo la misma: entrada, cuerpo, desenlace, acompanada de una cabe-
za de titulacidn; son las formas de redaccién las que han cambiado abriendo paso
a nuevas pmpucstas.

Yalo anunciaba Benavides y Quintero (1986) al manifestar que en ¢! perio-
dismo moderno, preocupado por contextualizar el alcance de las notcias, éstas
tienden a ser cada vez mas complejas y completas, requiriendo de férmulas dife-
rentes de redaccidn. Por lo que el avance en el disefio y edicion electrénica, permi-
ten ademds calcular y modificar la extensién de los textos sin recurrir a la supre-
si6n de pdrrafos. Asi, el periodista dispone de mads libertad para dar a su informa-
cion una estructura diferente a la de pirdmide invertida, mds elaborada.

Dentro de este marco Nielsen (1997) en su articulo “Tnvertid Piramids in
Ciberespace” propone que para escribir en el ciberespacio hay que partir de una
conclusidn, seguido de los datos secundarios de la informacion y finalmente ofre-
cer un resumen o recopilacién, estlo conocido como la “Pirdmide Invertida™.

Asegura que el periodismo en la Web es completamente diferente al impre-
50, pues mientras la narracidn aquf es lineal, en la red con el hipertexto hay la posi-
bilidad de romper este estilo y saltar de un lado a otro, a partir de la escritura de
espacios informativos interlazados.

Sin embargo, aflade que los escritores de la Web deberdn separar su escritu-
ra en pequefias y coherentes piczas para evitar largas paginas de buscado, donde
cada una deberd estar estructurada en varias piramides invertidas, aunque se corre
el riesgo que el trabajo entero sea visto mds como un juego de pirimides flotantes
en el ciberespacio, y no como un tradicional articulo. Desafortunadamente, ase-
gura es duro aprender este estilo de escritura, pues ciertamente no hay una receta
para conocer comao se puede hacer,

L . Por su parte Salaverrfa
Modelo de la pirimide invertida ~ (1999) ha hecho una propuesta

formal para estandarizar una for-

/ 7 ma diferente de escritura, que
: —-_ﬁ_,/ / rompe con el tradicional modelo
\‘:;‘:;%"2::_ / de la pirdmide invertida y plantea
o T.E?».Tm/ como nuevo a “la estructura hiper-
i textual” echando mano para ¢llo
N i de la narracién, la descripeion, fa

~

exposicion v la argumentacion.
Fuente: Nielsen, 1997.
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Explica que con el hipertexto va no es obligatorio incorporar en el cuerpo
de la noticia pasajes documentales -por tales se entiende desde una simple aclara-
cion de una cita hasta pasajes biograficos de personas mencionadas- . Un enlace
hipertextiral a terceras paginas permite ampliar, aclarar o relacionar, cualquier in-
formacion, bien mediante nuevos textos o medtante recursos infograficos (ma-
pas, recreaciones virtuales,...) o audiovisuales (declaraciones, videos,...). De all{
asegure que en definitiva, el hipertexto pone por primera vez en manos del lector
-no del periodista- la posibilidad de ampliar hasta donde desee la contextualiza-
ci6n de cada informacion, y al mismo tiempo, lo libere de leer pasajes docurmnenta-
les indeseados que oscurecen la lectura.

Dentro de este marco los tipos bisicos de escrito podrian quedar descom-
puestos en varias unidades textuales e infograficas de sentido pleno, distribuidas
en diversas pantallas, enlazadas en funcién de su contenido; por un lado podrfa
aparecer una descripcion del lugar del hecho, por otro lado una narracién escueta
del evento y por tltimo una exposicion de los datos y citas textuales que ayudardn
a explicar la noticia.

Concluye con la idea que la organizacion hipertextual obliga al periodista a
realizar un mayor esfuerzo de seleccidn y jerarquia de los elementos de la informa-
cién, tareas radicalmente periodisticas. Por lo que ya no se puede hablar de una
estructura cerrada, sino de un conjunto de elementos interconectados mediante el
hipertexto y cuyas partes vendrian dictadas por el acontecimiento informativo co-
municado en cada caso.

Noci (2002) a pesar de

Modelo de la célula informativa reconocer que la dependencia
bescRIGION : de los medios tradicionales es
Lugar det hacho: aun palpable afirma que ef
mapas, fotogrefies | /’\\\ d . ., ,
it oncgnees | T araon™ proceso de emancipacion y
S g buisqueda de una retdrica pro-
NARRACION ST N T s pia va ha comenzado por ello
- Datos rincieales plantea unas normas genera-
h S i — —]

les de redaccidn. Ellas son:

o ni Dran. darl
vt ACTUALIZACIONES —‘MT ﬁ a. En una pantalla el tex-

to debe ser mds corto, se habla

Ralxtos de tesiigoa I:_ o . A
: - de unas 25 lineas como maxi-
D E E L e e~ MO, pOF tanto mds que de lon-
L A gitud de los textos habria que
Fuente: Salaverria. 1999 rcfen’r_sc a la profundidad en
ventie: salaverria, ' los mismos.

b. Sobre la denominada “profundidad™ del texto, hace un paréntesis y men-
ctona que una de las propuestas mas importantes la ba elaborado Robert Darnton
en un articulo publicado originariamente en “The New York Time Review of Books”
en 1999, donde este historiador propone estructirrar en el documento digital, el
discurso electronico, en capas “que formardn una pirdmide” (Darnton, 1999:26).
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Ellas son: Un resumen conciso del tema. Una version mds extendida con elemen-
tos argumentativos, La documentacion, relacionada con el tema principal de la
informacion, que podria resumirse a lo digital: sonidos, imdgenes fijas 0 en movi-
miento, grificos realidad virtual.

L.a cuarta capa serfa la tedrica, con una seleccion de trabajos de investiga-
cién previos v discusiones de ese material. Seguida de la propuesta pedagégica,
temas a debatir. Para Finalizar con informes de lectores, intercambios de infor-
macion entre autor y editor, v cartas a los lectores.

Salaverria indica que o que propone Darnton es un documento muy am-
plio, compuesto por varios niveles y ofrece por tanto, diversas secuencias posibles
al lector, que serd quien decida hasta qué punto y por qué camino llegar.

c. El disefo es otro punto a considerar, para ello refiere que hay que optar
por textos ajustados a los contornos de la pantalla -cualquiera que ésta sea- o por
textos mas largos a través de los cuales debe desplazarse el usuario mediante los
sevolls (barra de navegacidn).

Asimismo se plantea la utilizacion adecuada de los recursos hipertextuales,
por tanto, con los enlaces no se debe caer en la exageracion, sino producir los ne-
cesarios, pues la cantidad debe responder a relato y estar en relacién con los nive-
les de que se quiera dotarlo.

d. Respecto a las normas de redaccion se mantienen en buena parte las del
texto tradicional: sencillez, concrecion y brevedad, pues son reglas de oro. Otro
consejo, es hacer buen uso del propio idioma, ya que en el ciberespacio o en cl
mundo fisico el objetivo es siempre fa comprension del mayor nimero posible de
personas.

¢. Sobre ol tirular Noci {2002) refiere que es indispensable, y sirve ademds
de texto-nticleo de la noticia. Se recomienda siempre redactar un subtitulo, en ca-
racteres obviamente mas reducidos que el titulo y sin enlace (solo el titulo debe
servir de enlace}, de manera que se contextualice la informacidn lo mds posible.

f. Para las imdgenes la sugerencia es incluir una pequena dentro del texto
y un enlace en la misma que permita verla ampliada, en caso de que el usuario
asi lo desee. Otro tipo de elementos (grificos en movimiento, sonidos, etc.)
deben dosificarse sabiamente en funcidn de las necesidades narrativas y siem-
pre ser optativos para el usuario, ya que exigen otro programa ademds del vi-
sualizador, y determinadas condiciones técnicas de las que no siempre dispone
su ordenador.

g. Respecto a la estructura del texto informativo manifiesta que a la hora de
comenzarlo deben considerarse varios aspectos (Rich, 1998: 285) citado por
Noci, 2002), ellos son: Definir el enfoque, recopilar todo el material, hacer un
plan general, escribir un titular, redactar un resumen de unas 20 lineas, explicar en
un pdrrafo como la noticia va a influenciar a los lectores y disponer de los elemen-
tos interactivos ¢ incluirlos en el plan.
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Igualmente Establecer los contenidos fitiles a la hora de estructurar las par-
tes de que se compondrd la informacidn. Desconstruir el discurso o estructura-
cidn en partes interrelacionadas, Redactar un guién para conocer cudntas paginas
Web, imdgenes incrustadas en cada una, estructura de la informacién, v enfaces
entre las partes irdn. Finalmente redactar la nota.

6. Piramide + Hipertexto

Luego de haber conocido los planteamientos de los autores mencionados,
una férmula posible a seguir serfa plantear un estilo propio de escritura a partir de
la estructura informativa piramidal ¢ hipertexal, tomando en cuenta las siguien-
tes consideraciones generales:

a. Enlo que respecta a los Titulares, deberdn conservar las mismas caracte-
risticas de la redaccién tradicional, entre ellas: gancho, precision v coherencia.
Asimismo su constritccion no deberd exceder de 8 palabras v las frases tendrdn
sentido propio.

Por otra parte en cuanto a su composicion serd pertinente no emplear la ti-
tulacidn compleja {antetitulo, titulo y sumario), al menos en la primera pigina o
frontpage, es decir que para la presentacidn de las notas informativas bastard con el
antetitulo y titulo, siendo este tiltimo el que cuente con un vinculo, en caso que el
lector desee ampliar la nota.

Ahora bien, en el supuesto que el usuario desee continuar la lectura, la nota
completa debera incluir sumario, para ofrecer un resumen de la misma obviando
asi el empleo de los intertitulos, que se verdn sustituidos por los vinculos que se
establezcan durante la escritura para documentar la lectura,

b. La Entrada Informativa debe seguir manteniendo su estructura de tipo
sumario para ofrecer al publico la posibilidad de enterarse del suceso de una vez,
sin necesidad de leer fa nota completa. Lo que debe revisarse es como plantear
esta posibilidad, ya que hace falta presentar las 5WH de una manera creativa,
siempre apegados a la naturaleza del hecho noticioso, por lo que si se hace necesa-
rio entrar con una frase del entrevistado se traducird en una cita textuaal, esto por
mencionar un ejemplo.

Otro aspecto que se debe plantear en este apartado es la incorporacidn de
vinculos, es pertinente aclarar que estos no estdn reservados al cuerpo informati-
VO, y contrariamente st uso dependerd del fin que se desee alcanzar. Actualmente
la tendencia lleva a vincular dicha entrada con una nota de reciente aparicidn alo-
jada en el archivo del servidor del cibermedio, sin embargo otra utilidad no es ex-
cluyente.

c. El cuerpo informativo se constituye en otra preocupacién, ahora algunos
estudios apuntan a mantener el empleo de la pirdmide invertida y otros a echar
mano del hipertexto a través de la utilizacién de los vinculos, va mencionados. El
dilerna esta en cudl férmula seguir, por lo que para el caso venezolano, particular-
mente, se hace conveniente desde la perspectiva aquf discutida bacer un hibrido
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de ambas tendencias y sacar el mejor provecho para el lector usuario. De tal forma
que se planteen en un espacio no mayor de 25 lineas la nota informativa, para evi-
tar hacer scrolfing, y en la conformacién de cada pdrrafo, se irdn incorporando los
vinculos necesarios para profundizar en los datos planteados, sin caer en la redun-
dancia y menos atin en la exageracién.

Resulta conveniente mencionar que el empleo de estos vinculos podrd con-
tener un discurso electrénico por capas para descomponer la informacion, es de-
cir; una version extendida del tema; documentacion refacionada con la nora prin-
cipal, discusion de trabajos previos sobre ese material, v otros elementos comuni-
cativos, tales como grificos, audio y video; por citar algunos ejemplos.

Sin embargo, para ello se hard necesario definir previamente el niumero de
capas en que se dividira la informacidn, y esta tarea puede resultar til constru-
yendo una especie de storyboard tal y como lo plantean Pérez y Perea (1998), simi-
lar al que se emplea en el mundo audiovisual, la idea es que antes de escribir la no-
ticia se recurra a este disefio para cada una de las paginas principales que tendrd la
misma. Alli se detallardn a grandes rasgos el contenido de la capa, grdficos y vin-
culos a otras historias.

d. Sobre el desenlace se hace necesario cambiar la tendencia hacia el dato
menos relevante, como lo constituye el cierre de tipo declive, y contrariamente
plantear una nueva forma que rompa con lo convencional, afiadiendo nuevos ele-
mentos que se traduzcan en argumentos que le den a la nota un matiz de continui-
dad. Por citar ejemplos, emplear descripciones, ambientes, todo con el fin de ha-
cer un cierre creativo, cargado de nuevos datos, que en algunos casos le de una to-
nalidad distinta a Ia historia, con nuevos protagonistas y argumentos, o ¢n su de-
fecto para cumplir una funcidn estilistica o psicoldgica.

7. Conclusion

Los cibermedios son fitentes inagotables de investigacion por cuanto no tie-
nen una formula mdgica de construccién, de alli que tanto los académicos como
los reporteros deben continuar ideando propuestas de redaccidn que satisfagan el
quehacer periodistico de cara a los receptores, que son quienes evaluardn la efecti-
vidad del mensaje.

Por otro lado, es pertinente resaltar que mientras contimia la bisqueda por
estandarizar una forma de escrimura, fusionar la pirimide invertida con el hiper-
texto, aparece como la via mds idénea para construir la estructura de una noticia,
donde deben seguir prevaleciendo las reglas de oro de la redaccidn tradicional:
sencillez, concrecion v brevedad. A partir de una estructura completa, vale decir:
tirular, entrada, cuerpo v desenlace. Sumado a un disefio que opte por textos ajus-
tados a los contornos de la pantalla, donde no se exceda de 25 lineas por cada una,
echando mano para ello de los recursos hipertextuales.
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